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Realidades para todos los
gustos; virtuales, aumentadas..

GRANDES EMPRESAS Y PEQUENOS EMPRENDEDORES ANIMAN LA CREATIVIDAD
ESPANOLA, AUNQUE ADMITEN QUE QUEDA MUCHO CAMINO POR RECORRER.
POR JORDI BENITEZ

aniel Sanchez-Crespo es un ejemplo
D de lo que puede conseguir un innova-

dor con esfuerzo. Hace siete anos puso
en marcha su empresa, Novarama, con un
obijetivo claro: crear nuevas formas de entre-
tenimiento para un publico masivo. Y en las
Navidades de 2009 obtuvo una buena re-
compensa: mas de 300.000 copias vendidas
en Europa de su juego Invizimals en la plata-
forma de PlayStation. Un auténtico hito, ya
que ademds era la primera vez en la historia
que Sony Computers distribuia un juego
100% espariol a nivel internacional.

Para salir adelante, Novarama recibid ayu-
das a fondo perdido de dos
entidades de la Generalitat.
No le han restado un apice de
esfuerzo. Pero eso tampoco le

parecemal: “Seinnovacuan-  ncnafn) s (O
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do se incentiva que la gente
no se acomode en trabajos
otorgados desde fuera. Sihay |
que buscarse la vida, el cere-
bro se pone a pensar, se in-
venta cosas nuevas’, dice Sanchez-Crespo,
que estima que aun tenemos mucho que
mejorar para ser un pais innovador. “Hace
falta una politica de apoyo a la innovacién
seria, aunque Ultimamente ha mejorado’,
reconoce.

Seriauna buena ayuda para que al prestigio

Un videojuego se.

internacional de grandes empresas tecnolo-
gicas como Telefénica, Indra o el Grupo
Mier, se fueran anadiendo cada vez mas pe-
quenos emprendedores. Mientras tanto, van
surgiendo como pueden.Otro buen ejemplo
es Didac Lee. Este catalan, hijo de padres
taiwaneses, empezd sin muchos recursos.
Hoy tiene cuatro empresas tecnologicas y
240 empleados. “En nuestro caso, creo que
hemos acudido a todas las fuentes de finan-
ciacion posibles: Centro para el Desarrollo
Tecnologico Industrial, ACC10, capital ries-
8O-~ .La verdad es que no nos podemos que-
jar’, dice este emprendedur Un exponente
de que si se busca el dine-
ro para sacar adelante los
suenos, puede encontrar-

Sanchez-Crespoy Lee

~ han creado productos
innovadores a partir de
su conocimiento, un he-

,l cho poco comun en Es-
pana. “Solo en la tecnolo-
gia espacial —en la que destacan empresas
como GMV-se ha aplicado lainnovaciona
partir del conocimiento desde el principio’,
dice Juan Mulet, director general de Cotec.
Tampoco hemos aplicado nuestra creativi-
dad tecnologica con mentalidad empresarial.
“Prueba de ello es que no tenemos ningun
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Bill Gates’, apostilla Mulet. Pero que no na-
demos en la abundancia, no quiere decir que
no surjan ideas.

Elisa Martin Garijo, directora de Innova-
cion y '['ecnolc:gia de IBM Espana, tiene
contacto con muchas pequenas empresas
que colaboran con IBM y lo constata. “Te-
nemos capacidad intelectual y talento, Hay
muchas ideas y proyectos. Pero somos muy
lentos en riesgo empresarial. Aun nos da
mucho miedo”, dice. Pese a ello, empresas
como IBM llevan anosimpulsando empresas
innovadoras. “Fui consejero delegado de una
empresa creada con la ayuda de IBM') re-
cuerda Juan Tomds Hernani, secretario de
Estado de Innovacion.

Microsoft es otra de las empresas que tra-
ta de impulsar la innovacion en Espana. A
través de sus cinco centros tecnologicos re-
partidos por nuestro pais, fomenta el cono-
cimiento de sus ultimas tecnologias, que se
pueden usar gratis durante dos anos; tutela
los proyectos a través de sus business parks;
acompana en la venta, en la internacionali-
zacion... De eso se benefician empresas. Por
ejemnplo, Simax. “Dos personas crearon un
simulador de conduccion que luego vendie-
ron a Toyota. Este ano he visto algo parecido
con excavadoras’, senala Santiago Lorente,
director de los Centros de Innovacion de
Microsoft. >
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Un pequeio Silicon Valley en Madrid

n Telefénica recoriocen que es-

tén viviendo una revolucion. No
hay més que ver su edificio de +D
en Madrid. Construido hace mas
de veinte afios, su arquitectura es
de vieja escuela: despachos indivi-
duales, con cristales que no permi-
ten nj un ruido -a pesar de que al
fado pasa la bulliciosa M40- y au-
sencia de aparcamiento para evitar
el minimo temblor. Justo lo que ha-
cia falta para fabricar los antiguos
circuitos conmutados. Pero fos
tiempos cambian. Por eso zhora,
mentan con salas de reuniones en
las que los ingenieros pueden de-
batir sus grandes ideas: sillas dis-
puestas Gomo en Un bar, sofds, pa-
redes como pizaras en las que se

para que otros aporten las suyas...
También el tipo de ingeniero que se
busea ha cambiado. Ya no se quie-
re al cerebrito con gafas. Hace falta
conocimiento multidisciplinar: ex-
pertos en interaccion con ordena-
dores, emprendedores, especialis-
tas en desarrollo de software...
Idiomas: hay empleados de quince
paises y a menudo se trabaja en in-
giés. Y mucho talento. De hecho,
los responsables de Telefonica 1+D
piensan que cuentan con mas ta-
lento que nunca. No hay més que
ver el perfil de los responsables de
sus grupos de investigacion: Pablo
Rodriguez, al mando de Internet,
&s el tinico espaniol que ha partici-
pado en |a reciente reunién convo-
cada por Barack Obama para de-
batir sobre e futuro de la Red: Nu-

ria Oliver, responsable de Multime-
dia y Mineria de Datos, se doctord
en el prestigioso MIT y esta for-
mando un grupo con investigado-
res provenientes de universidades
como Berkeley o Columbia, entre
otros lugares. Su objetivo es formar
un laboratorio como el de Google o
el de Microsoft, en el que trabajé.
También procura, y esta consi-
guiendo, que desde su departa-
mento se publiquen articulos en los
congresos tecnologicos mas im-
portantes del mundo. Un aspecto
importante para difundir el poten-
clal Investigador de Teiefonica.
Junto al talento, la compaiia im-
pulsa técnicas para conocer mejor
al usuario. Un ejermpio es el labora-
torio de usabilidad. Desde hace un
afio, grupos de consumidores ana-

lizen las propuestas de Telefonica.
reacciones, que son analizadas por
tar mejor los productos al mercado.
Asihan ido surgiendo 3GBax, un
nuevo sistema de aimacenamiento
en la Red, o Haiku, una aplicacion
de mensajeria instantanea para el
avarnges relacionados con el libro
electrénico (a final de afo llegarén
més), 30, realidad aumentada,
captacion y transmision de imége-
nes en 360°... Y mds de cara al fu-
mmmmwm
seméforos.... Sin duda. nos espera
un futuro
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»  Desde luego, ganas no faltan entre los
emprendedores tecnologicos espanoles. No
hay mds que ver los mds de 1.000 empren-
dedores que se reunieron el afio pasado en
la Red Innova, que tendrd su siguiente edi-
cién en junio. O el empuje de empresas co-
mo la vasca Anboto, que estd desarrollando
unimpresionante asistente virtual de quinta
generacion que hace posible un didlogo na-
tural entre el usuario y el ordenador.

Muchas ideas que, de cara al futuro, ten-
dran que superar algunas ~ ' ~
barreras dificiles. Una es

nuestra imagen de pais poco Anboto crea

innovador: “En marzo nos

llevamos a cien empresas tec- un nueva
nolégicasespafiolasalaferia | |on gu aj e con

Cebity nos dimos cuentade | , ) '
que tenemos que trabajarel =~ € | ordenador |
tr}ple. Arrastr_amos mucho,s \____ )
anos con una imagen de pais

no innovador”, sefiala Daniel Torres, director
del Observatorio Nacional de las Telecomu-
nicaciones y la Sociedad de la Informacion
(ONTSI). Un buen reto por delante: que
fuera de nuestras fronteras se conozca a Es-
pafia como un pais innovador. Otro es la
mentalidad: “Si estuviéramos en EEUU, no
preguntarias cuindo voy a ganar dinero. A
Foursquare o a Twitter no se lo preguntan’,
dice Rafa Casado, de Tooio. Aunque hemos
empezado a cambiar, ainnos queda. =
Jordl.beniter@capital.es

IMPRESORAS ECO-
LOGICAS. Las nuevas
impresoras de HP utili-
zan tintas latex. No
huelen, como las tradi-
cionales, y pueden
usar papel reciclable.
Estas caracteristicas
hacen planteable que
Sus impresiones pue-
dan servir para decorar
hospitales, habitacio-
nes de nifios, etc.



